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ラジオNIKKEIの医療従事者向け
専門放送とは？
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昭和29年の開局より、日本医師会の生涯教育講座として医療従事者向け専門放送が

スタートしました。

放送局という中立的な立場から、医療従事者の皆様の日常診療の指針となる、

質の高い学術情報をお届けし続けております。

近年では、ラジオで培ってきた関係各所とのネットワークを生かし、クロスメディアによる
幅広い世代へのコンテンツ提供と、その二次利用へも力を注いでいます。

医療従事者専門放送
６１年

医師会・薬剤師会等
各団体との連携

現在放送中の
医学専門番組は
約１５本／週



番組制作の流れとコンテンツ活用方法

目的② 多くの医療従事者に
情報を訴求

特定領域情報番組の前後にＣＭを露出。放送とインターネットで訴
求ができます。番組はオンデマンドで２年間配信し、
利用者が専門情報を必要とするたびにＣＭが露出
されます（製品広告はラジオ放送のみ）。
番組サイトでは、放送一覧とオンデマンド、
資料と共に、御社のリンクバナーが
表示されます。

目的① 特定領域の専門医と関係を強化

医学・薬学専門放送６１年を誇るラジオＮＩＫＫＥＩが出演交渉。
収録立会いにより、特定領域専門医と
普段とは違った環境で確実に接触できます。

目的③ 社会的価値の高い
配布物を制作

放送局による、社会的価値の高い医学情報番組を二次利用。
番組を書き起こし、広告を掲載した情報紙＆放送内容集や、
番組音声と資料が視聴できるＣＤ－Ｒ（またはＤＶＤ）を
制作できます。

番組企画委員会開催

テーマ及び出演者選出

出演依頼状発送・日程調整

収録

放送
（電波・ネットライブ）

オンデマンド・
Podcast 配信

情報紙・内容集制作

ＣＤ-Ｒ・ＤＶＤ制作
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貴 社 専門家の先生

ラジオ放送（音声）・ネット配信（音声+静止画）
二次利用ツール（内容集・CD・DVD）

NIKKEI

●懇意にする先生
収録現場での立会いでコンタクト

●講演会に替わる
番組提供

●コンテンツの二次利用
（相互リンク・内容集など）
放送とほぼ同時期に活用可能

●番組出演

●中立性をもった解説

●出演依頼

●謝礼の支払い

●ラジオ出演による高い満足度



NIKKEI

ラジオの放送と学術資料がインターネットで視聴できます。
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放送の音声にあわせて学術資料が展開する
オンデマンドで番組を配信しています。御社
の音声CM・イメージ画像を、学術情報と共
に配信します。

これらのデータは蓄積され、ライブラリー
としてご利用いただけます。

医療従事者向けウェブサイト 「 メディカル・ライブラリー 」 http://medical.radionikkei.jp/

テキストページ
○番組を文書化
○場所・時間を問わず
何度でも閲覧可能

radiko(ネットライブ)
○音声ネット配信
○放送と同時刻

オンデマンド放送
○放送音声＋静止画
○場所・時間を問わず
何度でも視聴可能
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ユニークユーザー

★ ページビュー
２，０３１，５００／月

★ ユニークユーザー数
１６９，３９６／月
（2015年４月現在）

メディカル・ライブラリー
アクセスデータ
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テキスト・PDFページ
（一人気番組あたり）
PV：９３，９９２／月

radiko(ネットライブ)
（月～木２０時～２２時）

UU：８６，８１５／月

番組サイト・オンデマンド
（1人気番組あたり）

PV：３７０，５５３／月



メディカルライブラリーにおける

各番組サイトのアクセス数割合

マルホ皮膚科セミナー

感染症Today

虚血性心疾患セミナー

ツムラ漢方

医学講座

小児科診療UPTODATE

ワクチンinfo

ピロリ菌除菌の新時代

閉塞性動脈硬化症

小児科と皮膚科医における

思春期の皮膚疾患の治療Sの力Nの力

日精協冠不全研究会

オンコロジーナーシングセミ

ナー

サプリメントアドバイザー講座

医薬品副作用救済制度

スズケンDIアワー

井手口直子の

メディカル・カフェ

病薬アワー

薬学の時間

病院薬剤師ができるリスクマ

ネジメント

薬剤師のためのジェネリック

医薬品情報
薬薬連携

専門薬剤師講座
認定薬剤師講座

薬剤師対象
24.9％

医療従事者
全般対象

23.8％

医師対象
52.3％

☆医師対象番組への
アクセス

５２．３％

☆薬剤師対象番組への
アクセス

２４．９％

☆医療従事者全般対象
番組へのアクセス

２３．８％

2015年3月調べ



5.6% 8.0%

15.2%

17.6%
18.4%

20.8%

5.6%
8.8%

都道府県（n=1,250）

北海道 東北

関東（東京除く） 東京
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中国・四国 九州・沖縄
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男性 女性

メディカルゾーン リスナー属性
β２０１４年１１月メルマガ購読者へのアンケートより

●男性が６割
●全国にリスナーが分布
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29.1%

25.2%

22.0%
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年齢（n=1,250）

20代以下 30代 40代

50代 60代 70代以上

●４０～６０代が中心

64.5%

6.5%

7.3%

10.5%
7.3%2.4%1.6%

メディカルライブラリー

（ラジオNIKKEIの番組）を

何で知りましたか？

ラジオNIKKEIウェブサイト
検索エンジン
各団体発行の雑誌
ラジオNIKKEIの放送
業界紙
友人・知人に聞いて
その他

メディカルゾーンリスナー属性
β２０１４年１１月メルマガ購読者へのアンケートより
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医師 26.8％

勤務医 64.7％

開業医 35.3％

薬剤師 52.8％

病院薬剤師 43.3％

薬局薬剤師 49.4％

その他薬剤師（登録販売者など） 7.5％

歯科医 2.4％

看護師・准看護師 5.5％

学生 1.6％

製薬会社勤務 3.1％

その他 β 7.9％

内科 30.9％

外科 8.2％

整形外科 5.2％

産婦人科 4.1％

小児科 14.7％

精神・神経科 8.3％

消化器内科 7.2％

消化器外科 5.2％

脳神経外科 3.1％

眼科 8.8％

呼吸器科 8.9％

放射線科 1.0％

麻酔科 3.1％

泌尿器科 8.2％

耳鼻咽喉科 4.2％

口腔外科 2.1％

歯科 6.2％

皮膚科 14.7％

循環器科 9.3％

形成外科 2.1％

その他 β 3.1％

属性（n=1,250）

診療科目（複数選択）

※ 雑誌記者、地方公務員、臨床検査技師、
CRO、管理栄養士、理学療法士、義肢装具士医療機器製
造、医師会事務局、保健師、など

β 臨床病理科、心療内科、心臓血管外科介護施設、
リハビリ科、腎臓内科、など
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メディカルゾーンリスナー属性
β２０１４年１１月メルマガ購読者へのアンケートより



利用者の声

番組・メディカルライブラリーの利用方法
ラジオNIKKEIの医学コンテンツに関するご意見・ご要望から一部抜粋（自由回答）

→企画会議等で放送内容を決定。テーマは週ごとに異なり、最新事情を含むあらゆる医療情報を提供。
番組ごとに、特定の症例・科目を扱うものから、全般的な内容を取り上げるものまでさまざまで幅広い領域をカバー。

→放送に加えホームページ上でのオンデマンド、ポッドキャスト、テキストと番組の聴取方法は様々。
聞き逃した番組も、自分のライフスタイルに合わせていつでもお聴きいただけます。

→幅広い医療従事者に向けて役立つ情報を提供しており、番組の認知度が口コミ等によっても上がっております。

◆タイムリーな内容で役立っています

◆ワクチンや感染症などの最近の話題を取り上げていてとてもよい

◆内科で扱う疾患について、網羅的にわかりやすく解説しており、大変参考になります。

◆自分の予定に合わせて聞くことができ、とても嬉しいです。

◆オンデマンドで都合の良い時間に見ることができ、PDFで情報を保存できるのも助かります。

◆医師会でメディカルライブラリーをご存知ない方に勧めております。

◆老人健康施設の薬局に居ますが、興味あるテーマを聞いて筆記してまとめ、看護師、介護士に
メモを渡して現場に役立てるようにしています。
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レギュラー放送・配信されている番組など

（企業ＰＲ、疾患別系）

◆ 漢方トゥデイ（ツムラ）

◆ 感染症TODAY（塩野義製薬）

◆ マルホ皮膚科セミナー（マルホ）

◆ 小児科診療UP-to-DATE（マルホ）

◆ ドクターサロン（キョーリン製薬＊週2回）

◆ 杏林シンポジア（キョーリン製薬）

◆ アボット感染症アワー（アボットジャパン）

◆ スズケンDIアワー（スズケン）

◆ 健康ネットワーク（コサナ）

◆ 井手口直子のメディカル・カフェ！（テバ製薬）

◆ Monthlyワクチン info（田辺三菱製薬）

（団体企画系）

◆ 医学講座 （日本医師会企画）

◆ 薬学の時間 （日本薬剤師会企画）

◆ 病薬アワー （日本病院薬剤師会企画、MSD協賛）

◆ 心臓財団虚血性心疾患セミナー （心臓財団企画、トーアエイヨー提供）

◆ 研修認定薬剤師講座 （日本薬剤師会監修・日本薬剤師研修センター企画、各社提供）
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（特番など）
◆ ノバルティスファーマ

◆ エーザイ

◆ 資生堂

◆ オリンパス

◆ 大日本住友製薬

◆ ファイザー製薬

◆ サノフィアベンティス

◆ アステラス製薬

◆ 日本イーライリリー

◆ 日本化薬

◆ テルモ

◆ 東和薬品

◆ 総合メディカル

◆ 明治

◆ 医薬品医療機器総合機構

ほか・・・
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●番組前・後 提供（協賛）クレジット

●番組内30秒CM1本露出

●貴社バナー当番組ホームページに掲載

●画像資料つきオンデマンド公開（目安２年間）

●貴社ご担当者、企画会議に参加可能

●弊社番組「医学講座」・「薬学の時間」にそれぞれスポットCM露出
（各番組1回につき1本）

●上記番組についても収録時立会いが可能。
専門領域の先生方とのコンタクトに収録をご活用ください。
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